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Inleiding

De ontwikkeling van de recreatie op Schiermonnikoog is een belangrijke discussie. Alvorens er plannen worden gemaakt is het van groot belang de huidige recreatie op het eiland in kaart te brengen. Wie bezoekt het eiland? Wat trekt men en wat juist niet? Naar wat voor soort recreatie zijn de bezoekers op zoek? Maar ook de mening van de bewoners is uitermate belangrijk. 

De directe aanleiding van dit onderzoek is de uitkomst van de verkeersenquête uit 2005, gehouden door stichting `t Eilaun. Onder de 237 deelnemers bevonden zich ongeveer een derde vaste bewoners, een derde tweede huis bezitters en een derde ( veelal vaste) bezoekers. Uit deze enquête kwam naar voren dat er een breed draagvlak is voor maatregelen om het verkeer in het dorp te beperken. Een half jaar later volgde een rondetafel gesprek met de betrokken ondernemers. Besloten werd de verkeer- en vervoerssituatie te verbeteren door het nemen van tal van kleine maatregelen. Om deze maatregelen te realiseren is een collegeprogramma opgesteld. Het betreft een structuurplan dat de bevordering en instandhouding van de kwalitatief hoogwaardige leefomgeving, natuur en toerisme voorop stelt. Dit gebeurt in de vorm van een meerjarenprogramma recreatie, het opstellen van een ‘allureplan’ voor het dorp, het uitvoeren van een verkeersbelevingsonderzoek en een onderzoek naar de verplaatsing van de veersteiger. (rapport stichting `t Eilaun 2005).

Opbouw enquete

De vragenlijst bestaat uit 15 vragen. Deze vragen vallen uiteen in 3 categorieën.

· demo/bio- grafische vragen

· gedragsvragen

· opinie/attitude vragen

De eerste categorie bevat de vragen die betrekking hebben op huizenbezit, leeftijd, geslacht, opleiding en beroep. 

De tweede categorie is meetbaar gedrag op en rond het eiland. Het gaat hier om frequentie, duur en periode van bezoek. En ook met wie het eiland wordt bezocht 

De derde categorie betreft de mening over het heden en de toekomst van het eiland. Deze categorie valt uiteen in 

a vragen die betrekking hebben op hoe er nu over het eiland gedacht wordt  

b hoe men het eiland in de toekomst ziet, waar het heen moet. 

Deze vragen zijn opgedeeld in de thema`s; horeca, sport en recreatie, verkeer en vervoer, cultuur en festivals en natuur en landschap.  

In de praktijk heeft men veel van de gelegenheid gebruik gemaakt om naast het beantwoorden van de vragen opmerkingen te maken. Deze opmerkingen worden daar, waar het in het verslag past, behandeld.

De vragen zijn tot stand gekomen via het lezen van het rapport van van de Bunt (2001), brainstorming sessions tussen bestuursleden en belanghebbenden en informele contacten met eilanders en bezoekers gedurende langere tijd. 

De antwoordmogelijkheden zijn zo geformuleerd dat iedereen, voor of tegenstander, de mogelijkheid heeft zijn of haar mening kenbaar te maken.

Achtergrond van respondenten

Aan de enquête namen 586 personen deel. Als men in de tabellen kijkt, tellen de aantallen niet altijd op tot 586, de oorzaak hiervoor is dat de mensen af en toe een vraag open laten. Een minderheid van 179 personen heeft de enquête via internet ingevuld (zie figuur 1a). Tot 1 oktober 2007 is deze online te vinden geweest op de website van de stichting. De overige 407 deelnemers hebben de enquête samen met de dorpsbode ontvangen of kregen deze uitgedeeld tijdens de eilander feesten. Tevens is de enquête te vinden geweest op het VVV kantoor.

Als eerste heeft men kunnen aangeven of men een bewoner of een bezoeker van het eiland is. In het laatste geval is onderscheid gemaakt tussen bezitters van een tweede huis, vaste bezoekers en mensen die sporadisch op het eiland verbleven. De grootste groep betreft, met 294, de vaste bezoekers van het eiland. Gevolgd door de bezitters van een tweede huis met 132. Van de bezoekers zijn er 93 die het eiland sporadisch bezoeken. De eilanders zelf vormen de kleinste groep. 

	deeln totaal
	586

	vaste bez.
	294

	bez.2e huis
	132

	spor. bez
	93

	eilanders
	61


Figuur 1a: bewoner/bezoeker in abs. aan.t

De sporadische bezoekers vullen de enquête meestal met potlood in (figuur 1b). Een mogelijke verklaring hiervoor is dat de enquête waarschijnlijk uitgedeeld gekregen hebben tijdens hun bezoek. Zij zullen wellicht minder geneigd zijn te surfen naar de website van stichting `t Eilaun. Bij de eilanders zelf is het verschil het kleinst. Zij bezoeken de website wellicht regelmatig. Ook is het mogelijk dat de eilanders zelf de plekken niet bezoeken waar de enquête is uitgedeeld (VVV, jaarmarkt e.d.).

	
	internet
	schriftelijk

	Vaste bez
	108
	186

	Bez 2e huis
	38
	94

	Spor bezoekers
	7
	86

	eilanders
	26
	35


Figuur 1b: kruistabel internet met bewoner/bezoeker in abs. aant. 

293 mannen en 286 vrouwen hebben de enquête ingevuld. De rest heeft deze vraag niet ingevuld. De grootste groep is HBO of Universitair geschoold. De groep HAVO, VWO, respectievelijk, VMBO, MAVO is ongeveer even groot. Een paar personen hebben uitsluitend basisonderwijs genoten. De overige deelnemers hebben hun opleiding niet kenbaar gemaakt. Het lijkt er vooralsnog op dat het merendeel van de bezoekers een relatief hoge opleiding heeft genoten. (zie figuur 2.)

	mannen
	293

	vrouwen
	286

	HBO/Universitair
	369

	HAVO, VWO
	104

	VMBO,MAVO
	96

	basisonderwijs
	8


Figuur 2: geslacht  en opleiding in abs. aant.

Ook de gemiddelde leeftijd ligt vrij hoog, namelijk bijna op 50 jaar. Het aantal deelnemers tot en met  30 jaar is 75. De meerderheid van 393 heeft een leeftijd tussen de 35 en 65 jaar. Wat opvalt als we naar het histogram kijken is dat er 2 pieken te zien zijn. De eerste, kleinere piek valt rond de 15 jaar en de tweede (zie figuur 3), overduidelijke piek valt rond de 50 jaar. De eerste kleine piek is mogelijk te verklaren door het aantal scholieren dat met een schoolreisje het eiland bezocht. Op de tweede piek komen we nader terug.
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Figuur 3: spreiding in leeftijden abs. aant.

Beroep

De meeste respondenten zijn werkzaam, gevolgd door de gepensioneerden/VUT. Er is een kleinere groep scholieren/studenten. Verder is de enquête ingevuld door huisvrouwen, WAO/WW`ers en zelfstandig ondernemers. 

	werkzaam
	354

	gepensioneerd
	134

	student
	47

	anders
	39


Figuur 4: beroep in abs aant.

Eilandbezoek

Aan de bezoekers van Schiermonnikoog is gevraagd hoe vaak deze gemiddeld per jaar het eiland bezoeken. De antwoorden zijn redelijk gelijk verdeeld over de antwoordcategorieën. (zie figuur 5). Het aantal mensen dat het eiland 1 keer bezoekt, ligt ongeveer gelijk met het aantal deelnemers dat het eiland vaker dan 4 keer per jaar bezoekt. Een iets kleinere groep geeft aan het eiland 2-4 keer per jaar te bezoeken. Deze bezoeken duren meestal langer dan een midweek of weekend. Verder is er een kleinere groep die voor een midweek/weekend naar het eiland afreist en een enkeling komt voor een dag. Een mogelijke verklaring voor het feit dat er weinig dagbezoekers onder de deelnemers zijn, is dat zij slechts 1 dag bleven en dan maar net de enquête in handen moeten hebben gekregen. Een andere verklaring kan zijn dat deze personen geen zin hebben gehad om de enquête in te vullen daar ze al zo weinig tijd op het eiland hebben. 

	1 keer
	178

	2-4 keer
	148

	>4 keer
	170

	Langer
	331

	Midweek/weekend
	126

	Dag
	10


Figuur 5: gemiddeld aantal bezoeken per jaar in abs. aant.

De meeste mensen bezoeken Schiermonnikoog vaak met hun partner, op de voet gevolgd door het gezin. Vrienden/ familie kwamen op de derde plaats en een klein deel bezoekt het eiland alleen. Meerdere antwoorden zijn mogelijk geweest. ( zie figuur 6.)

	Met partner
	253

	Met gezin
	222

	Met vriendn/fam
	203

	Alleen
	62


Figuur6: reisgenoten van de bezoekers in abs. aant.

Als het om de vakantietijd gaat, spreekt men zijn voorkeur uit naar de zomerperiode of zo het uitkomt. (zie figuur 7) Voor de feestdagen of speciale gelegenheden reisde een aanzienlijk kleiner deel naar het eiland af. Een enkeling geeft aan met een andere reden naar het eiland te reizen. (werk e.d.)

	Zo t uitkomt
	282

	Zomer
	255

	Feestdagen/specia
	69

	Anders
	16


Figuur7: wanneer men het eiland bezoekt in abs aant

Al met al een redelijk rijk geschakeerd beeld van wie er zoal het eiland jaarlijks bezoekt. De vraag die bij velen rijst, is of de enquête representatief is voor de recreanten op Schiermonnikoog. De enquête is afgenomen in de periode augustus tot oktober 2007. 

Toeristen bezoeken het eiland echter het hele jaar door. Er is een aantal redenen waarom de enquête toch betrouwbaar en representatief kan worden geacht.

Zo is er een groot aantal deelnemers. Ruim 500 personen hebben de enquête ingevuld, waardoor ook dieper liggende informatie zichtbaar wordt. Ook is gevraagd naar de periode waarin men het eiland bezoekt waarmee informatie wordt verkregen over de rest van het jaar. Tot slot is gevraagd naar de reisgenoten met  wie men het eiland bezoekt

Het eiland hier en nu

Hierbij staan vragen centraal, zoals: “ Zijn er bepaalde typen van consumenten die het eiland bezoeken?  Hoe denken die over het eiland zo als het nu is? Wat zijn de positieve en negatieve aspecten? Waarom komen ze naar het eiland?” etc.

Allereerst richten we ons op wat e specifiek is geantwoord op de vragen 5, 9 en 10.

Vervolgens zijn nadere statistische analyses uitgevoerd op de resultaten. Hieruit is naar voren gekomen dat de informatie, verkregen uit genoemde drie vragen kan worden teruggebracht tot een drietal meer algemene hoofdthema”s, te weten: rust, ontspanning en vermaak. Tot slot is de onoverzichtelijke groep van 587 respondenten teruggebracht tot een vijftal “hoofdprofielen” of groepen, waarvan de mening themagewijs wordt weergegeven. 

Vraag5

5 Waarom bezoekt u Schiermonnikoog? Geef met cijfers de belangrijkste redenen aan: 1 staat voor de belangrijkste reden, 2 voor de daaropvolgende reden enzovoort (niet alles hoeft aangegeven)

_sfeer van het eiland

_strand

_natuur

_eilander feesten/festivals

_cultuur/historie

_bezoek aan familie/kennissen

_overig te weten …

De bedoeling is aanvankelijk geweest dat de respondent in cijfers van 1 t/m 6 de redenen die het belangrijkste zijn kon aangeven. In de meeste gevallen is dit goed gegaan, er was echter een groep die in plaats van cijfers kruisjes gebruikt, hetgeen extra aanpassingen heeft gevergd bij de analyse. Hier beperken wij ons tot de volgorde van belangrijkheid. Welke redenen zijn het meeste aangekruist? In figuur 8 is te zien dat de drie belangrijkste redenen sfeer, natuur en strand zijn. Het strand trekt veel mensen naar het eiland. Een respondent: “Er is te weinig zandstrand, dat valt me tegen.”

	Sfeer
	337

	Strand
	176

	Natuur
	265

	Feesten/festivals
	37

	Cultuur/historie
	68

	Familie/kennissen
	81

	Overig
	25


Figuur 8: Waarom bezoekt u Schiermonnikoog? In abs aant.

Vraag 9

Waarin onderscheidt Schiermonnikoog zich positief van andere Nederlandse vakantiebestemmingen?

○ Natuur, landschap, aanzicht dorp

○ Cultuurhistorie, festivals
○ Sport, recreatie
○ Horeca
○ Vervoer
In figuur 9 is te zien dat bijna alle respondenten van mening zijn dat Schier zich qua natuur positief onderscheidt: “De prachtige natuur op Schier is uniek”. Op een bescheiden tweede plaats komt cultuurhistorie/festivals, op de voet gevolgd door vervoer. Naast de officiële antwoorden heeft men er af en toe een opmerking bij geschreven. Hotel van de Werf werd vaak genoemd als positief punt; “Hotel van de Werf is voor mij een reden om jaarlijks een bezoek te brengen aan Schiermonnikoog” aldus een respondent.

	Natuur
	548

	Cultuurhistorie
	81

	Sport
	18

	Horeca
	50

	Vervoer
	78


Figuur 9: Waarin onderscheidt Schiermonnikoog zich positief?in abs aant

Vraag 10

Waarin onderscheidt Schiermonnikoog zich negatief van andere Nederlandse vakantiebestemmingen?

○ Natuur, landschap, aanzicht dorp

○ Cultuurhistorie, festivals
○ Sport, recreatie
○ Horeca
○ Vervoer

Echt overtuigende negatieve aspecten zijn er volgens de respondenten niet. Ook hier springt de natuur er in positieve zin uit, al met al een bevestiging van figuur 9. Het meest genoemde aspect is vervoer. De meeste respondenten vinden dat er te veel verkeer is: “Er zijn veel te veel auto`s op het eiland, als dit zo door gaat ga ik niet meer naar Schier.” Maar er zijn ook tegenstanders: “Ze moeten met hun poten van mijn autosleutels afblijven, ik mag toch zeker rijden wanneer ik dat wil”. Een mogelijke verklaring hiervoor is dat het eiland bekend staat als autoluw. Dit neemt echter niet weg dat er nog steeds auto`s rijden. De bewoners mogen wel met de auto over het eiland rijden. Verder rijden er taxi`s en bussen. Dit valt misschien tegen als men een eiland zonder auto`s verwacht. 
De overige aspecten blijven bescheiden aantallen, zoals in figuur 10 is te zien. Een respondent gaf de horeca als negatief punt aan: “Er is te weinig live muziek in de kroegen.” Sport springt er in negatieve zin uit, wanneer we de aantallen van vraag 9 en 10 bekijken. (18 x bij vraag 9 en 79 x bij vraag 10). Aldus een respondent: “Het eiland mist een overdekt zwembad” .

Een verklaring voor de overwegend positieve mening van de respondenten is dat de respondenten al een eerste selectie hebben doorgegaan. Het zijn namelijk allemaal bezoekers van het eiland. Je gaat er vanuit dat ze het eiland bezoeken omdat ze het leuk/interessant vinden. Bij de vraag naar de negatieve kant van het eiland werden eveneens af en toe opmerkingen geplaatst. Een aantal mensen gaf de muggenplaag en het teveel aan verkeer aan. “Ze moeten echt iets aan die muggenplaag doen, het was niet te harden!”

	Natuur
	17

	Cultuurhistorie
	50

	Sport
	79

	Horeca
	66

	Vervoer
	128


Figuur 10:  Waarin onderscheidt Schiermonnikoog zich negatief?in abs aant

hoofdfactoren

In vraag 5 worden 7 redenen genoemd om het eiland te bezoeken. In de praktijk blijkt men vooral cultuur- en historische activiteiten, alsmede feesten/festivals met familie te bezoeken. Ook worden feesten/festivals vaak gezien als onderdeel van de cultuur/historie van Schiermonnikoog. Argumenten genoeg om deze redenen voortaan met `ontspanning’ aan te duiden. 

	Laag 
	301 (212x0)

	Midden
	110

	hoog
	173


Figuur 11: verdeling  importantiescores ‘ontspanning’

Op de variabele ontspanning is een score berekend. Deze score noemen we de importantiescore. De verdeling loopt van 0 t/m 18*. Een score van 0 t/m 6 is laag, van 7 t/m 12 is gemiddeld en boven de 12 is hoog. 

Een tweede sterke statistische samenhang is gevonden tussen natuur, sfeer en strand, voortaan aan te duiden met “rust”.

	Laag 
	80 (75x 0)

	Midden
	41

	hoog
	464


Figuur 12:  verdeling importantiescores ‘rust’.  De verdeling loopt van 0 t/m 18*. Een score van 0 t/m 6 is laag, van 7 t/m 12 is gemiddeld en boven de 12 is hoog. 

We kunnen voorzichtig concluderen dat verhoudingsgewijs rust als een belangrijker reden om het eiland te vertoeven wordt gezien dan ontspanning (fig 11 en 12). 
Uit de analyses is nog een derde factor naar voren, die alleen betrekking heeft op vragen 9 en 10, in het bijzonder de redenen “horeca, recreatie, sport en vervoer, in het vervolg ‘ vermaak’ genoemd. 

consumentenprofielen

Deze zijn samengesteld op grond van ‘best passendheid`. Enige overlap tussen de onderscheiden groepen van consumenten is dus mogelijk. Toch komt iedere respondent maar een keer in een groep voor. 

Senioren

De senioren zijn op hoge of zeer hoge leeftijd, HAVO of VWO geschoold, veelal van het mannelijk geslacht en gepensioneerd. De vaste bewoners vindt men ook veelal in deze groep, al zijn ze in de enquête ondervertegenwoordigd. De senioren zien genoeg redenen om het eiland te bezoeken. Zowel de sfeer, het strand, de natuur, de feesten/festivals, cultuur/historie en familie of kennissen zijn aangegeven om het eiland te bezoeken. De betrokkenheid met het eiland is zeer sterk. Zij bezoeken het eiland vaak met familie/kennissen en wanneer het uitkomt. Mogelijk zijn ze niet meer in staat op eigen gelegenheid het eiland te bezoeken.

Tweede huis bezitters

Deze groep personen heeft een opleiding op HAVO/VWO niveau, is veelal gepensioneerd of daar niet ver meer van af, maar wel relatief jonger dan de senioren. Het zijn met name mannen die in de praktijk de enquete hebben ingevuld. Zij bezoeken het eiland vanwege de sfeer, natuur, feesten/ festivals en vanwege bezoek aan familie/ kennissen. De betrokkenheid met het eiland is sterk. De tweede huis bezitters zijn niet in een specifieke periode/seizoen op het eiland te vinden.

Oudere vaste bezoekers

In dit cluster vallen veel vrouwen. Men is veelal HBO of universitair geschoold, werkzaam en vaste bezoeker van het eiland. Het eiland wordt hoofdzakelijk bezocht voor de sfeer, de eilander feesten/festivals en voor een bezoek aan familie of kennissen. De oudere vaste bezoekers zijn redelijk betrokken bij het eiland. Deze groep is met name in de zomerperiode op het eiland te vinden. 

Vaste bezoekers

Hieronder vallen veel mensen die met het gezin het eiland aandoen. De leeftijd ligt dan ook in de dertig of 40. Vrouwen zijn oververtegenwoordigd in deze groep. De vaste bezoekers zijn HBO of universitair geschoold, werkzaam en bezoeken het eiland (eveneens) vanwege de sfeer en om familie/kennissen te bezoeken. Toch hebben ze een meer uitgesproken mening over de mogelijkheden die het eiland biedt ter vermaak (horeca, sport en recreatie) dan de vorige drie groepen: met uitzondering van de horeca worden deze veelal als te beperkt gezien en te weinig afgestemd op de leeftijdsgroep tussen 10 en 35 jaar. Ook zijn hier relatief veel opmerkingen gemaakt over gevaarlijke verkeerssituaties. 

De vaste bezoekers zijn evenals de oudere vaste bezoekers redelijk betrokken bij het eiland. De bezoeken zijn niet seizoensgebonden.

Jongeren

De personen die binnen dit cluster vallen zijn in de tiener leeftijd of begin 20. Zij zitten nog op school en volgen meestal een HAVO of VWO opleiding. Het zijn vaste bezoekers die het eiland met andere jongeren of met een organisatie (school, club) bezoeken. Ze zijn de leeftijd ontgroeid dat men nog met de ouders op vakantie gaat. De jongeren geven geen uitgesproken reden aan waarom het eiland wordt bezocht. Er werd vaak anders ingevuld maar niet aangegeven wat anders inhoudt. De betrokkenheid met het eiland is niet sterk. Men geeft de voorkeur aan de zomerperiode om het eiland te bezoeken.

	senioren
	134

	2e huis bezitters
	132

	Oudere vaste bez.
	115

	Vaste bez.
	94

	Jongeren
	59


Figuur 11: de 5 groepen in abs aant. De groepen hebben betrekking op de meest voorkomende antwoorden in een bepaald cluster. De grootte van de clusters kan variëren afhankelijk van  de gekozen variabelen. Een paar mensen pasten niet in een van deze groepen.

samenvatting

Hoe denkt men nu in het algemeen over Schiermonnikoog, in de situatie zoals hij nu is? De meeste respondenten zien meerdere redenen om naar Schiermonnikoog te komen. Sfeer, natuur en strand scoren hoog. Dit geldt voor bijna alle onderscheiden groepen, verhoudingsgewijs het meest voor de tweede huisbezitters en het minst voor de jongeren. Dit ligt ongeveer gelijk met de positieve punten die men aangaf. De natuur en cultuurhistorie (in mindere mate) zijn het meeste genoemd. Het lijkt logisch dat wanneer men het eiland bezoekt vanwege de natuur, men dit een positief punt vindt. Dit is echter niet zo voor de hand liggend als het lijkt. Het zou kunnen dat men het eiland bezoekt vanwege de natuur, maar dat wanneer aangekomen op de plaats van bestemming, deze tegenvalt. 

De negatieve punten zijn lang niet zo sterk vertegenwoordigd als de positieve, maar wel “latent” aanwezig. Weliswaar springt slechts in één van de vijf groepen de factor “vermaak”, i.e. horeca, sport, recreatie en vervoer er verhoudingsgewijs ongunstig uit. In alle andere groepen is dit thema echter nooit aangegeven bij de redenen om het eiland te bezoeken, i.t.t. tot de thema”s rust en ontspanning.

Toekomstvisie 

Hoe zien de respondenten de toekomst van het eiland? Welke kant zien ze het eiland bij voorkeur opgaan als het gaat om recreatie, horeca, vervoer en natuur? Moet het eiland blijven zoals het is? Of moeten er veranderingen plaatsvinden? 

Allereerst in vogelvlucht de uitkomsten van vragen 11 tot en met 15. In tweede instantie komt aanbod hoe de vijf onderscheiden groepen de toekomst van het eiland zien.

In de vragen 11 t/m 15 is steeds een schaal van 1 tot 9 gepresenteerd met aan de ene kant een begrip en aan de andere kant het tegenovergestelde van dit begrip. Een cijfer 1-3 geeft een voorkeur voor het linker begrip weer, 4-6 geeft een redelijk neutrale mening weer en 7-9 geeft het andere uiterste weer. Op de schaal heeft de respondent aan kunnen geven met welk begrip hij/zij het meeste affiniteit heeft. Het best passende cijfer kon worden omcirkeld. 

Bijvoorbeeld:

Fastfood 

1-2-3-4-5-6-7-8-9 

haute cuisine 

Iedere vraag had zijn eigen thema. Deze thema`s corresponderen met de thema`s uit de vragen 5, 9 en 10. 

In het kort de belangrijkste uitkomsten. 

Horeca en uitgaansgelegenheden

Van fastfood tot haute cuisine

De 3 meest ingevulde cijfers waren 5 (167keer), 7 (151keer) en 6 (88keer). De meeste respondenten hebben geen sterke voorkeur voor 1 van de 2 uitersten.

Van uitbreiding tot beperking

Vijf (181 keer), 9 (125) en 7 (65) werden hier het meeste ingevuld. Het valt op dat een hoog aantal van de deelnemers absoluut voor beperking van de horeca is en een iets kleiner deel een lichte voorkeur voor beperking heeft. 

Van concentratie tot verspreiding

Veruit de meeste respondenten gaven een 5(197 keer). Op de tweede plaats komt het cijfer 1 (82 keer) en op de derde plaats komt 7 (65 keer). De antwoorden lopen dus behoorlijk uiteen, de respondenten lijken er niet uit te komen.

Van gokhal/casino tot literair café/sociëteit

Hier is het antwoord duidelijk, een gokhal of casino zien de respondenten absoluut niet zitten, de meeste stemmen gaan op voor het cijfer 9 (187), gevolgd door 5 (102) en als derde 7 (97).

Sport en recreatie

Van enerverende sporten tot ‘oud Hollandse spelen’

Enerverende sporten zijn iets te actief voor de respondenten blijkt uit de resultaten. Op de eerste plaats 9 (137 keer), gevolgd door 5 (131 keer) en tot slot 7 (100 keer).

-luxe ontspanning tot elk wat wils

De respondenten zijn kennelijk niet zo heel erg op luxe gesteld, de meeste respondenten gaven met een 9 (179 keer) hun voorkeur voor voor elk wat wils aan. Zeven werd 101 keer aangekruist en 5 werd 96 keer ingevuld.

Van overdekt tot open lucht

De meningen waren verdeeld tussen open lucht met een 9 (166 keer) en neutraal met een 5(159 keer). Een bescheiden 73 keer voor 7 volgde.

Verkeer en vervoer

Van boot/bus op afroep tot vaste dienstregeling

Geen twijfel over mogelijk, men wil weten waar hij aan toe is. De grootste meerderheid tot nu toe, een 9 met 329 stemmen. Op de tweede plaats volgt 8 (72 keer) en tot slot 5 (63 keer).

Van auto`s onbeperkt tot auto`s alleen bij nood/werk

Van alle onderwerpen met betrekking tot de toekomst van het eiland wordt hier het signaal het duidelijkst afgegeven. Bijna alle respondenten kiezen voor auto`s bij nood/werk met een 9 (477 keer), gevolgd door een 8 (31 keer) en een 7 (18 keer).

Cultuurhistorie/ festivals

Van kermis/lasershow tot sterrenwacht, bezoekerscentrum

De meerderheid bezoekt liever de sterrenwacht met 9 (285 keer). Acht krijgt 91 stemmen en 7 krijgt 63 stemmen.

Van populair tot klassiek, jazz

De deelnemers hebben een lichte voorkeur voor klassiek, de verschillen zijn echter niet zo noemenswaardig. De eerste plaats krijgt 9 (155), op de voet gevolgd door 5 (126 keer) en als hekkensluiter 7 (90 keer).

Van schullefeest tot Midwinter festival

Kan het zijn dat veel respondenten nog nooit gehoord hebben van deze feesten? Of hebben ze gewoon geen voorkeur? Op 1: 5 (237 keer, op 2: 9 (133 keer) en op 3: 8 (49 keer).

Natuur en landschap

Van vrij toegankelijk tot ongerept

Een kleine meerderheid kiest voor ongerept, 9 (160 keer). De rest was zo gelijk verdeeld. Een enkeling noteerde het commentaar: Ik wil vrij toegankelijk én ongerept.

Op de tweede plaats 7 met 88 keer en op de derde plaats 5 met 80 keer.

Van verlicht tot donker

Donker had de meerderheid, 9 (303 keer), hierna kwam 8 (80 keer) en 5 (59 keer).

Van bedrijvig tot rustig

Hier verdient rustig de voorkeur volgens de 368 respondenten die een 9 gaven en de 80 respondenten die een 8 gaven en de 50 respondenten die een 7 gaven.

mening groepen over de toekomst van het eiland

Genoemde thema”s kunnen ingedeeld worden op dezelfde manier als met de vragen 5, 9 en 10 is gebeurd. De scores liepen sterk uiteen. Voor de leesbaarheid zijn ze omgescoord  van 0 t/m 20.

	
	senioren
	2e huis bez
	Oudere bez.
	Vaste bez.
	jongeren

	Rust
	16
	17
	17
	17
	13

	Ontspanning
	9
	16
	16
	17
	10

	vermaak
	13
	14
	14
	14
	12


Figuur 14:  relatie tussen de groepen en de subcategorieën  in gemiddelde importantie scores.  de cijfers zijn afgerond.

Conclusies uit figuur 14

Als het om vermaak gaat, liggen alle scores op de bovenste helft, hetgeen betekent dat alle groepen meer naar haute cuisine, beperking, verspreiding, literair café,oud Hollandse spelen, voor elk wat wils en open lucht neigen. De  bezoekers en de tweede huis bezitters hebben hier de meest uitgesproken mening en de jongeren hebben een meer neutrale mening. De hoogste scores vinden we bij rust, iedereen is het er over eens dat er een vaste dienstregeling van het ov moet zijn en dat auto gebruik zoveel mogelijk moet worden beperkt en dat de natuur ongerept, donker en rustig moet blijven. Wederom zijn de jongeren het minst uitgesproken, al hebben ook zij een hoge score. De grootste verschillen zien we bij ontspanning. De senioren en de jongeren geven een neutrale score, terwijl de andere groepen een duidelijke voorkeur hebben voor een sterrenwacht, klassieke muziek en het midwinter festival. Het lijkt de jongeren niet zoveel uit te maken, hun scores hangen rond het midden. Een verklaring hiervoor is dat zij niet zo`n sterke binding met het eiland hebben.
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